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RESUMO

Com a crescente demanda de comércios e empreendimentos em todo o pais, é de suma
importancia a analise do perfil empreendedor e a dindmica local de desenvolvimento para
conhecermos como esses processos vem se consolidando. Foi a partir desta motivacao que
desenvolvemos a pesquisa que apresentamos neste trabalho, tendo como campo de pesquisa 0
municipio de Apodi-RN, onde entre outros aspectos, tragamos os pontos fortes e fracos do
empreendedorismo local. A pesquisa foi desenvolvida objetivando analisar as caracteristicas
dos empreendimentos da cidade de Apodi, de modo a contribuir com subsidios que facilitem
abertura de novos negdcios a partir dos resultados obtidos na pesquisa. Como metodologia de
pesquisa foi necessario a aplicacdo de questionarios com perguntas objetivas e discursivas com
a intencdo de classificar a distribuicdo por grupo, o tipo de negdcio, a faixa etéria dos
empreendedores e o grau de escolaridade dos empreendedores, o perfil das empresas, como sdo
realizadas as divulgacbes dos empreendimentos, o tamanho das empresas e a quantidade de
empreendimentos que sdo registrados, numeros de funcionérios entre outros. Desse modo a
pesquisa serviu para destacar a caréncia e as oportunidades que o municipio oferta na area de
empreendedorismo. Toda a pesquisa foi feita através de pesquisa de campo onde coletamos
todos os dados com os comerciantes e empreendedores da cidade. Esperasse que a cidade possa
contribuir muito para o crescimento da economia do estado e local, pois possui um bom porte
para empreendimentos em especial os empreendimentos no ramo de venda vestuarios e
eletrodoméstico. Sem esquecer das atividades rurais que geram renda diretamente para a

mesma.

Palavras-chave: Empreendedorismo, cenario econémico local, Apodi-RN



ABSTRACT

With the growing demand for businesses and enterprises throughout the country, it is extremely
important to analyze the entrepreneurial profile and the local development dynamics to know
how these processes are consolidating. It was from this motivation that we developed the
research that we present in this work, having as research field the municipality of Apodi-RN,
where among other aspects; we draw the strengths and weaknesses of local entrepreneurship.
The research was developed aiming to analyze the characteristics of the Apodi city projects, in
order to contribute with subsidies that facilitate the opening of new businesses based on the
results obtained in the research. As a research methodology it was necessary to apply
questionnaires with objective and discursive questions with the intention of classifying the
distribution by group, the type of business, the age group of the entrepreneurs and the degree
of entrepreneurship education, the profile of the companies, as they are the disclosures of the
ventures, the size of the companies and the number of ventures that are registered, numbers of
employees, among others. In this way the research served to highlight the shortage and
opportunities that the municipality offers in the area of entrepreneurship. All research was done
through field research where we collected all the data with the merchants and entrepreneurs of
the city. Finally, we conclude that the city has a very large number of clothing stores,
predominating this type of business in the city center.

Keywords: Entrepreneurship, local economic scenario, Apodi-RN
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1. INTRODUCAO

No contexto atual de desenvolvimento econdmico, a tendéncia é que a sociedade
continue ampliando o empreendedorismo, ndo apenas para driblar as crises ciclicas, mas
também como opcéo laboral. Entretanto, as dificuldades como a burocracia e a falta de preparo
ainda contrastam com a revolucéo tecnoldgica e as disponibilidades de tecnologias que ajudam
a gerir e operar empresas, pois cada vez mais programas e mecanismos de incentivos estdo

sendo criados.

Nos Ultimos anos o Brasil tem estado na lista de paises mais empreendedores do mundo,
inclusive ficando a frente de paises como México, Argentina e dos paises do BRICS (bloco

econdmico formado por Brasil, Russia, india, China e Africa do Sul)

No relatério da GEM (Global Entrepreneurship Monitor, 2016) o Brasil se destaca na
categoria intermediaria de paises cujos negocios sdo impulsionados pela eficiéncia, na qual se
destacam os avancos ligados a industrializacdo e ao ganho de escala em neg6cios - uma
categoria intermedidria na escala de "desenvolvimento". As outras duas sdo a de
empreendimentos impulsionados por fatores (na qual a exploracdo de recursos naturais e o
empreendimento de subsisténcia as principais atividades, que aponta menos desenvolvimento)

e a de impulsionamento com base em inovacgédo (que aponta mais desenvolvimento).

Muitos Entre os fatores que devem ajudar o crescimento do empreendedorismo no
pais estdo melhorias na qualidade dos servicos de telecomunicacdes e Internet, 0 acesso a
sistemas de gestdo e os incentivos a criagdo de negocios como o Fundo de Coinvestimento Anjo
(iniciativa do BNDES que lancou edital em 14 de novembro e aceita proposta até meados de
janeiro de 2018); o programa Empreender Mais Simples (Banco do Brasil com apoio do Sebrae)
e outros programas de instituicOes ligadas a pesquisa, desenvolvimento e inova¢do como Finep,

Fapesp, Banco do Nordeste, CNPq e incubadoras e aceleradoras de negécios.

Observa-se, portanto, crescente énfase no empreendedorismo brasileiro o que torna
evidente a importancia desta pesquisa, realizada na cidade de Apodi que é um municipio no
estado do Rio Grande do Norte (Brasil), localizado na regido da chapada do Apodi, na
microrregido da chapada do Apodi, na mesorregido do Oeste potiguar e no polo Costa Branca.
localizada a 342 km de distancia da capital (Natal). O municipio de Apodi se estende por uma

area de 1.602,47 km2 e conta com uma populagdo de aproximadamente 36.323 habitantes,
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segundo o censo do Instituto Brasileiro Geografia e Estatistica (IBGE), realizado em 2017. A
cidade possui um clima Semi-arido, o PIB per-capita da cidade gira em torno de 11.691,55R$
segundo o ultimo senso do IBGE

A taxa de mortalidade infantil media na cidade é de 12.08 para 1.000 nascidos Vvivos.
As internagdes devido a diarreias séo de 3.3 para cada 1.000 habitantes. Comparado com todos
0s municipios do estado, fica nas posicdes 87 de 167 e 35 de 167, respectivamente. Quando
comparado a cidades do Brasil todo, essas posi¢cdes sao de 2724 de 5570 e 1055 de 5570,
respectivamente. J& na educacao em 2015, os alunos dos anos inicias da rede publica da cidade
tiveram nota média de 4.8 no IDEB. Para os alunos dos anos finais, essa nota foi de 3.7. Na
comparagdo com cidades do mesmo estado, a nota dos alunos dos anos iniciais colocava esta
cidade na posicéao 24 de 167. Considerando a nota dos alunos dos anos finais, a posicao passava
a 42 de 167. A taxa de escolarizacdo (para pessoas de 6 a 14 anos) foi de 97.2 em 2010. Isso
posicionava 0 municipio na posicdo 111 de 167 dentre as cidades do estado e na posi¢do 3382
de 5570 dentre as cidades do Brasil segundo o IBGE.

1.1 Processo Metodologico da pesquisa
Para obtencdo dos dados coletados utilizamos a pesquisa de campo, entrevistando os

proprietarios dos estabelecimentos da cidade de Apodi, aplicando um questionario para
identificarmos o grau de inovacdo do comércio, o uso de tecnologias, se os estabelecimentos
sdo alugados ou de posse do proprietario, assim também como idade, sexo, faixa etéria,
escolaridade, data de fundacdo do negdcio, ramo, tipo de negdcio, se é registrado junto a receita
federal, se possui empréstimos publicos e o porte da empresa. A datacdo da aplicacdo do
questionario foi de 04/07/2018

Esta pesquisa é parte de um trabalho mais amplo coordenado, pelo Prof. Dr.
Maristelio da Cruz Costa, denominado “MAPEAMENTO DOS EMPREENDIMENTOS E
PERFIL DOS EMPREENDEDORES DOS MUNICIPIOS DO ESTADO DO RN” onde busca
tracar o perfil dos empreendimentos e empreendedores do Rio Grande do Norte. Deste modo,
nosso problema de pesquisa foi assim delineado: Considerando a importancia das atividades
empreendedoras para o desenvolvimento da economia local, esta pesquisa buscara responder
ao problema: Qual é o perfil dos empreendimentos e empreendedores de Apodi-RN?

A partir dessa perspectiva, nosso trabalho foi realizado com o objetivo de analisar
as caracteristicas dos empreendimentos da cidade de Apodi, de modo a contribuir para subsidios que
facilitam abertura de novos negécios a partir dos resultados obtidos na pesquisa. Especificamente,

trabalhamos como os seguintes objetivos: Identificar as principais areas dos empreendimentos de



17

Apodi; analisar o grau de inovacdo do comercio e servicos através do uso da tecnologia;

classificar os géneros de atuagdo nos empreendimentos do municipio.
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2. EMPRENDEDORISMO LOCAL: CRESCIMENTO E IMPORTANCIA

O Empreendedorismo local é basicamente como uma empresa ou municipio se
desenvolve naquele territorio, ja que que a sociedade em que estamos hoje em dia, 0s empregos
mais tradicionais estdo cada vez mais escassos, dai a importancia dos individuos de uma
sociedade encontrarem e desenvolverem novas carreiras e oportunidades para se manterem

ativamente na economia.

O empreendedorismo no mundo comegou a desenvolver muito a partir da
década de 1990 e amplificou em larga propor¢do nos anos 2000, esse
crescimento significativo foi decorrente de vérias a¢oes relacionadas ao tema,
tais como programas de incubacgdo de empresas e programas de incentivos
governamentais para promover a inovacao. (DORNELAS, 2012).

O empreendedorismo é um fator extremamente importante para o desenvolvimento de
uma economia local, estadual ou nacional. Observar as demandas em que se deseja atuar é um
dos passos mais importantes para se obter sucesso com um empreendimento.

O desenvolvimento regional € um processo dindmico que procura proporcionar e
garantir oportunidades iguais e bem-estar social e econdmico as comunidades, em particular,
as menos desenvolvidas (Fisher e Nijkamp, 2009, apud Carvalho e Costa, 2012). Entende-se
como desenvolvimento regional a mudancga que proporciona crescimento para as comunidades,
sejam elas desenvolvidas ou emergentes (Rocha, 2004).

Existem muitos tipos de empreendedorismo, um deles é o Empreendedorismo Social. O
empreendedorismo social € um dos ramos do empreendedorismo que visa como objetivo
principal a criagdo, ou minimizacgao de problemas em areas como educagdo, violéncia, saude,
alimentacdo e meio ambiente. Mais do que ter lucros, essas empresas tém como objetivo
melhorar ou transformar as comunidades em que estdo inseridas. O que elas faturam em lucros,
basicamente essas empresas investem em agdes que possam impactar e melhorar o bem-estar
do publico. Tendo assim uma importancia muito grande para o desenvolvimento local, pois eles
realizam trabalhos por exemplo de; Alfabetizacéo, inclusdo digital, educacdo, moradia de baixo
custo, saude e nutricdo comunitarias, diversidade e multiculturalismo entre diversas outras
atividades, que geram assim um nivel muito grande de importancia desse tipo de

empreendimento para qualquer cidade, municipio ou pais a qual esta inserida.
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3. TIPOS DE EMPREENDIMENTOS
3.1 Micro e pequenas empresas

As micro e pequenas empresas ja sdo as principais geradoras de riqueza no comercio no
Brasil (53,4% do PIB deste setor). No PIB da industria, a participacdo das micro e pequenas
empresas (22,5%) ja se aproxima das médias empresas (24,5%). E no setor de servigos, mais
de um terco da producdo nacional (36,3%) tem origem nos pequenos negocios. (SEBRAE,
2014)

Os dados demonstram a importancia de incentivar e qualificar os empreendimentos de
Menor porte, inclusive os microempreendedores individuais. Uma empresa sozinha ndo faz a
economia mudar ou gerar renda, mas elas juntas podem alavancar muito a economia brasileira

A classificacdo realizada pelo SEBRAEA de acordo com o numero de funcionarios é de
até 9 funcionérios para microempresas, ja para pequenas empresas sao de 20 a 99 empregados
na indudstria e, no comercio e servico, de 10 a 49 empregados na indUstria €, no comercio e
servicos de 10 a 49 empregados

Em termos de faturamento, o BNDES (2014) classifica as pequenas empresas com um
faturamento maior que 2,4 milhGes de reais e menor ou igual a 16 milhdes de reais. Para a
agencia nacional de vigilancia (ANVISA, 2014), o enquadramento de uma pequena empresa é
o faturamento anual igual ou inferior a R$ 360.600.000,00 a R$ 360.000,00 de acordo com a

lei complementar n°139, de 10 de novembro de 2011.
3.2 Médias empresas

Segundo 0 SEBRAE, as médias empresas sdo aquelas que possuem de 100 a 499
Empregados na industria e, no comercio e servico, de 50 a 99 empregados. No que se refere ao
tempo de existéncia, a maioria das pequenas e médias empresas possuem entre 6 e 10 anos de
vida.

As pequenas e médias empresas (PMESs) sdo empreas de dimensdo com determinados
limites de empregados e financeiros. S&o empreendedores que possuem culturas, interesse e
espirito empreendedor proprios. Empresa de médio porte no brasil, segundo o IBGE, &
caracterizado pela quantidade de funcionéarios que ela possui. Se for industria, é considerada
como média empresa com 100 a 499 empregados. Caso ela seja uma empresa comercial ou de
servicos ela poderé ter de 50 a 99 empregados para ser considerada uma empresa média. Sua
renda brutal anual tem que ser igualou inferior a R$ 6.000.000,00 ( seis milhdes de reais) de

acordo com a média provisoria n°® 2.190-34, de 23 de agosto de 2001.
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3.3 Grandes empresas

As grandes empresas sao caracterizadas de acordo com a medida provisoria de n°
2.190, de agosto de 2001, que caracteriza uma grande empresa do grupo 1, aquela que possui
um faturamento anual acima de de milhdes de reais. As grandes empresas do grupo 2 sao
classificadas de acordo com a medida provisoria n° 2.190-34, de 23 de agosto de 2001, que
classifica as empresas que possuem um faturamento anual igual ou inferior a cinquenta
milhGes de reais e superior a vinte milhdes de reais. (ANVISA, 2015)

As grandes empresas possuem uma linha de producdo e um estogque de mercadorias bem
maior que as empresas de menor porte. E, se diferencia de outros tipos de empresas devido ao
seu faturamento anual e o numero de colaboradores que é superior (SENIOR, 2014).
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4. HISTORICO DA CIDADE DE APODI

Os primeiros a pisarem o territorio do atual Municipio de Apodi teriam sido Alonso de
Hojeda, almirante de Espanha, e seus companheiros de viagem: Jodo de la Cosa e Américo
Vespucio, que chegaram a desembocadura do rio Apodi no dia 24 de junho de 1499, tomando
estas terras 0 nome de Missdo de Sao Jodo do Apodi. Por mais de século e meio ficaram estas
terras abandonadas. A colonizacdo na "Ribeira do Apodi" tivera inicio, com a concesséo de
sesmarias, em 19 de abril de 1680, aos irmdos Manoel Nogueira Ferreira e Jodo Nogueira, que
ali se estabeleceram com fazendas agropecuérias.

Na vigéncia da "Sublevacao Geral" dos indios potiguares e tapuias (1687-96), 0s irmaos
Nogueira e seus familiares foram obrigados ao abandono de suas propriedades, so regressando
anos depois, sendo Manoel Nogueira nomeado capitdo-mor. As terras do Apodi foram bem
exploradas e o local experimentou vivo surto de desenvolvimento, devido a catequese dos
indios paiacus, aldeados na "Aldeia do Apodi”, que foi nicleo originario da atual cidade. Em
1761, foi extinta a Missdo do Apodi, transferidos os indios, criada a Freguesia das Varzeas do
Apodi, com sede na antiga missdo. O Municipio surgiu em 1833, desmembrado do de
Portalegre.

A criacdo do Distrito data de 1766. O Municipio, criou-o, com territério desmembrado
de Portalegre, a Resolucdo do Conselho do Governo da Provincia, de 11 de abril de 1833,
confirmada pela Lei provincial n.° 18, de 23 de marco de 1835. Apodi obteve foros de Cidade
pela Lei provincial n.° 988, de 5 de margo de 1887. E sede de Comarca, com 2 termos: Apodi

e Itad.
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Figura 1 — Rua do mercado municipal de Apodi-RN

Fonte: Autoria propria (2018)

Figura 2 — Localizagéo de Apodi no mapa do RN
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Fonte: https://www.mfrural.com.br/mobile/cidade/apodi-rn.aspx (2016)
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5. EMPREENDEDORISMO LOCAL NO MUNICIPIO DE APODI

O empreendedorismo na cidade de Apodi se mostrou muito vasto, indo de empresas de
grande porte, como € o caso do supermercado Rebougas, até microempreendedores (MEI) de
varios empreendimentos da cidade. Podemos perceber com a pesquisa de campo que a cidade
de Apodi tem grande variedade de comércios, mas o tipo de empreendimento dominante na
cidade é a venda de roupas e calgados.

Assim, seguido de lojas de eletrodomésticos e moveis. Percebemos um grande potencial
na cidade para esses empreendimentos citados acima, de modo que a abertura de uma loja nesse
ramo serd bastante aceita pelos populares da cidade. Mas, tendo também seus riscos, como
citado por muitos donos de estabelecimentos que relataram dificuldades em relagdo a crise
monetaria que se instala no pais assim como 0s impostos do governo e concorréncias no
mercado.

Um ponto forte no empreendedorismo em Apodi € o turismo. J& que abriga um dos
Sitios arqueoldgicos mais importantes do nordeste denominado Lajedo Soledade (figura 01)

O sitio arqueoldgico apresenta cavernas pinturas e gravuras rupestres representando
animais, pessoas a natureza e atividades como caca e pesca. Além disso, ainda ha fosseis de
animais como mastodontes tigres dentes-de-sabre, tatus e preguicas gigantes de
aproximadamente 90 milhdes de anos. Essa regido ja foi um mar raso e, com o recuo da agua,
surgiu uma grande extensdo de rocha calcaria. Rico em calcario, o sitio era fonte para a
comunidade extrair pedra para produzir cal. A retirada com explosdes a base de polvora
ameacava as pinturas, assim como a agéo de oportunistas, que arrancavam pedagos para vender
(Figura 02) ou entdo gravavam seus nomes sobre o desenho. A exploracdo da extracdo do

calcario perdura até hoje, mas longe do sitio arqueoldgico.



Figura 1 — Lajedo de soledade Apodi-RN
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6.PERFIL SOCIAL DOS EMPREENDEDORES DO MUNICIPIO DE APODI

6.1 SEXO

De acordo com o gréfico 1, podemos verificar que a maioria dos empreendedores da
cidade de Apodi vem sendo gerenciado por pessoas do sexo feminino, correspondendo assim a
58% da atuacdo das mulheres no mercado, enquanto as pessoas do sexo masculino estdo
correspondendo a 42%. isso comprova que as mulheres estdo cada vez mais adquirindo seu
lugar no mercado onde pela tradicional historia pertencia a pessoas do sexo masculino. Mas ao
longo do tempo e diante de conquistas importantes as mulheres vém adquirindo espago nos
varios setores e um deles é o empreendedorismo, como vimos através dos dados coletados

acima.

Percentual do sexo dos empreendedores de
Apodi-RN

Homens
42%

Mulheres

58% B Homens
(]
B Mulheres

Fonte: Autoria propria (2018)

6.2. FAIXA ETARIA

Conforme o gréafico 2 a faixa etaria predominante dos empreendedores esta situada
entre 21 a 30 anos, com 39%. Seguido de um empate entre as faixas de 31 a 40 anos e 51 a 60
anos, logo abaixo vem os empreendedores de 41 a 50 anos e na porcentagem seguida ficou a
faixa etaria mais de 61 anos e por ultimo a faixa etaria de até 20 anos, que ndo encontramos

no &mbito pesquisado nenhum empreendedor com a idade.



40%

35%

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

0%

Até 20 anos

percentual daFAIXA ETARIA DOS
EMPREENDEDORES DE aPODI-RN

39%

19,35%

21 a30anos 31a40anos

Fonte: autoria propria (2018)

6.3 ESCOLARIDADE

predominante o ensino médio completo com 60%, ja que o0 comercio na cidade possui amplas
concorréncias é de se esperar uma porcentagem maior de empreendedores com o ensino médio

completo, visto que esse tipo de comércio ndo apresentam um grau de inovacdo muito grande

19,35%

12,90%
9,68%

41 a 50 anos 51 a 60 anos mais de 61
anos
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Como podemaos observar no grafico abaixo, 0 municio de Apodi tem como escolaridade

e geralmente é de heranca familiar e 0s mesmos seguem o caminho dos seus antepassados.

Vimos que o grau de inovagdo no comércio ficou com os empreendedores que possuem ensino
superior completo, abrangendo apenas 9% dos empreendimentos, esses empreendedores atuam
em areas como turismo, salde entre outros, tendo pouca concorréncia devido ao grau de

inovacdo do seu tipo de comércio. Seguido pelos demais empreendimento. O percentual da

escolaridade que néo aparece no grafico foi porque nao teve entrevistado com a qualificacao.



PERCENTUAL DA ESCOLARIDADE DOS
EMPRENDEDORES DE APODI-RN

Fonte: Autoria propria (2018)

6.4 RENDA FAMILIAR

B Sem Instrugdo

H Alfabetizado

M Fundamental Incompleto

= Fundamental Completo

M Ensino Médio incompleto
B Ensino médio completo

H Ensino superior completo
M superio mais especializagao
H mestrado

B doutorado
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Como podemos analisar através do grafico de renda familiar, vimos que 57% dos

empreendedores de Apodi dependem financeiramente do seu negocio na cidade, visto que a

decorréncia disso € a heranca familiar dos negdcios na cidade. Os outros 43% possuem outros

tipos de negdcios dos quais geram renda familiar aos mesmaos.

RENDA FAMILIAR DOS EMPREENDEDORES DE

APODI

Fonte: Autoria propria (2018)
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6.5 PERFIL DAS EMPRESAS

6.5.1. DISTRIBUICAO DA QUANTIDADE DE EMPRESAS PELA IDADE DA
EMPRESA

A partir da anélise dos dados, podemos perceber que 0s empreendimentos com mais de
10 anos sdo a maioria na cidade, contando com 43,33% e 0s empreendimentos mais recente que
foram de até 2 anos com 10% e de 2 até 5 anos com 23,33% dos empreendimentos analisados.
Isso nos mostra que a cidade vem crescendo gradativamente durante os 10 anos anteriores e

que a cidade tem um grande potencial no comercio e empreendimento.

DISTRIBUICAO DA QUANTIDADE DE
EMPRESAS PELA IDADE DA EMPRESA

ATE 2 ANOS DE 2 A5 ANOS MAIS DE 5 ATE 10 ANOS MAIS DE 10

Fonte: Autoria propria (2018)

6.5.2 DISTRIBUICAO DOS EMPREENDIMENTOS POR SEGUIMENTOS NA
CIDADE DE APODI

A partir do grafico, vemos que a maioria dos empreendimentos por seguimentos de
Apodi tem como maioria predominante o tipo comeércio com 80%, 17% em servicos e 3% em
indUstria. Como trata-se de uma cidade de médio porte, podemos perceber a presenca de

industria na mesma, mesmo assim contando com minoria dos empreendimentos.
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DISTRIBUICAO DOS EMPREENDIMENTOS POR
SEGUIMENTOS NA CIDADE DE APODI

servi osIndt’xstria
505 39

17%

Comércio
80%

M Indlstria  ® Comércio M Servigos

Fonte: Autoria propria (2018)

6.5.3. DISTRIBUICAO DOS EMPREENDIMENTOS POR TIPOS DE NEGOCIOS.

Como podemos perceber através dos dados obtidos na pesquisa de campo e postos

no gréafico abaixo, a cidade de Apodi possui um tipo muito variado de comércio. Contando com
Farmacias, Livraria, Loja de moveis e eletrodomésticos, loja de roupas, mercadinhos, Super
mercado, lojas de celulares e assisténcias técnica, loja de costura, depositos de materiais de
construcdo e loja de perfumaria. Vimos através da pesquisa que o tipo de negdcios
predominante de empreendimentos na cidade, se da através da venda de vestuarios em geral,
acarretando assim 30% dos tipos de negdcios. Seguidos de lojas de moveis e eletrodomésticos
com 13, 33% dos empreendimentos, isso se da pelo fato da dificuldade que é o transporte de
moveis de lugares distantes ou até mesmo na internet, ndo se compra muito esse tipo de produto,
pois geralmente o cliente quer ver e analisar o0 material e outros aspectos nos moveis.
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DISTRIBUICAO DOS EMPREENDIMENTOS POR
TIPOS DE NEGOCIOS
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Fonte: Autoria propria (2018)

6.5.4. NUMERO DE EMPRESAS QUE POSSUEM EMPRESTIMOS PUBLICOS.

Notamos no grafico que a maioria dos empreendimentos possuem empréstimos
Publicos, contando com 76%. Essa maioria se da pelo fato da cidade acarretar a classificacéo
do porte empresaria de microempreendedores como dominante, como mostrado no grafico mais

a frente sobre porte empresarial. Os outros 24% ndo possuem empréstimos publicos.
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PERCENTUAL DE EMPREENDIMENTOS QUE
POSSUEM EMPRESTIMOS PUBLICOS NA
CIDADE DE APODI-RN

mSim mNao

Fonte: Autoria propria (2018)

6.5.5. CLASSIFICACAO DE PORTE EMPRESARIAL

Notou-se que o porte empresarial dominante na cidade de Apodi é o do micro
Empreendedor com 67%, seguido do porte individual com 27%, e, por ultimo atingindo 6%
empresas de médio porte. Notou-se a auséncia dos demais portes.

CLASSIFICAGCAO DE PORTE EMPRESARIAL

M Individual M Microempresa M Pequena M Média M Grande

Individual
27%

Microempresa

Fonte: Autoria prépria (2018)
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6.5.6. CARACTER EMPRESARIAL DOS EMPREENDIMENTOS DA CIDADE DE
APODI

Atraveés da pesquisa podemos dizer que 90% dos empreendimentos da cidade de Apodi
sdo de carater privado, sendo assim a maior porcentagem entre os carater privado. Seguido por

7% de associacdo e 3% cooperativo. Notamos a auséncia do carater empresarial de rede.

CARACTER EMPRESARIAL DOS
EMPREENDIMENTOS DA CIDADE DE APODI

7% 3%

90%

M Associagao Cooperativa Rede Privada

Fonte: Autoria propria (2018)

6.5.7. UTILIZACAO DO ESTABELECIMENTO DOS EMPREENDIMENTOS DE
APODI

Podemos perceber que a maioria dos empreendimentos da cidade de Apodi se
Encontram alugados, com 53%. Isso se da pelo fato da cidade ter um ponto muito forte de
empreendimentos no centro da cidade, onde focamos nossa pesquisa. Sendo assim constatamos
que a maioria dos empreendedores gerem suas empresas em estabelecimentos alugados. Vindo
seguido de empreendimentos proprios, com 48%. Um dado bastante proximo do obtido
anteriormente, que comprova que o0s empreendimentos de Apodi estdo caracterizados
basicamente em Empreendimentos préprios e alugados, pois se notou a auséncia de

empreendimentos domiciliar na pesquisa.
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UTILIZAGCAO DO ESTABELECIMENTO DOS
EMPREENDIMENTOS DE APODI

0%

Prépia
0,
a7 Alugado

53%

Fonte: Autoria propria (2018)

6.5.8. IDEIA INICIAL DO EMPREENDIMENTO.

Nesse tdpico usamos como padrdo algumas respostas para tentar atender algumas
necessidades encontradas na pesquisa. Tivemos uma resposta com maior ndmero de
respondentes que foram os que buscaram uma oportunidade no mercado com 43%. Seguido da
heranga familiar com 32%. Independéncia financeira com 20% e por Gltimos 5% de pessoas

que procuram atividades depois da aposentadoria.
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IDEIA INICIAL DO EMPREENDIMENTO

B Oportunidade no mercado B Heranga ou exemplo dentro da familia

B Procurando independencia profissional [ Procurando atividade apds a aposentadoria

Fonte: autoria propria (2018)

6.5.9 A POSSE DE OUTROS EMPREENDIMENTOS ALEM DO PESQUISADO

Neste topico podemos observar que a maioria dos empreendedores possuem outro tipo
de empreendimento além do pesquisado com 57% dos dados coletados, ou seja, hdo tem como
sustento familiar s6 um empreendimento. Isso se da pelos variados tipos de empreendimentos
encontrados na cidades. Logo em seguida com 43% 0s que nao possuem nenhum tipo de outro
empreendimento. Notamos que as pessoas que ndo possuem outo tipo de empreendimento sao
0S empreenderes com 0 grau aquisitivo mais baixo, pois muitos relataram que manter um
negocio estava dificil, devido as contas do governo e os empréstimos publicos, impostos e

outros tipos de dificuldades enfrentada, como concorréncia direta e outros.



A POSSE DE OUTROS EMPREENDIMENTOS ALEM
DO PESQUISADO

sim
57%

Fonte: autoria propria (2018)
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7. O USO DA TECNOLOGIA COMO ESTRATEGIA DE DIVULGACAO DO
EMPREENDIMENTO

Neste presente topico, iremos abordar como 0os empreendimentos se comportam em
meio ao uso da tecnologia para sua divulgacdo. Visando a importancia da tecnologia para 0s
mesmos.

Segundo o IBGE, em 2004, o brasil possuia 6 milhdes de casas com internet. Em
2014, esse numero era de 37 milhdes, o que, de acordo com o IBGE, demonstra um crescimento
significativo em um periodo de 10 anos.

Segundo Chiavenato (2007.p.221),

A internet se mostra como um canal para a comercializacdo e divulgacdo de
produtos e servigos, principalmente para 0S pequenos negocios € novos
empreendimentos. Assim as empresas que tracam estratégias solidas por esse

canal demonstram que conseguiram gerar lucros aproveitando sua
abrangéncia, mas respeitando os limites dessa ferramenta.

Com a exploséo da internet, vemos que 0 modo de consumir produtos e como esses
mesmos acessam informacdes ou até mesmo como chegam até nos consumidores mudou. Com
isso podemos perceber que o uso da tecnologia para empreendimentos é quase essencial para
seu crescimento e desenvolvimento. Embora ainda percebemos na cidade de Apodi que alguns
empreendimentos ainda resistem ao uso da tecnologia.

Segundo Chiavenato (2010.p.22),

Se ha esse talento, tem-se a oportunidade de crescer, diversificar e desenvolver
novos negocios. Mas o talento sem ideias é como uma semente sem agua.
Quando o talento é somado a tecnologia e ao capital e 0 empreendedor tem
ideias viaveis, a formulagdo quimica esta pronta para proporcionar resultados
favoraveis.

7.1 USO DE TECNOLOGIA

Percebemos a grande discrepéncia dos dados em relacdo aos empreendedores que
Usam tecnologia e os que ndo usam. Os que usam tecnologia no seu empreendimento séo cerca
de 82% que nas entrevistas da pesquisa afirmaram que o uso da tecnologia é essencial para o
marketing do empreendimento assim coimo sua divulgacdo e também engrandecimento na area,
e, também nas suas estratégias de vendas. Restaram cerca de 18% dos empreendimentos que
ndo usam a tecnologia, o que foi visto que eram 0s empreendimentos com menos estruturas e

potencial de vendas.
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USO DE TECNOLOGIA

B Sim

= Nao

Fonte: Autoria propria (2018)

Também foi incluido na pesquisa para qual finalidade a empresa usa essas tecnologias.

Foram devidos em 3 fins; Fins da empresa, fins pessoais e fins da empresa e pessoais.

M Fins da empresa
M Fins pessoais

M Fins da empresa e pessoais

Fonte: Autoria propria (2018)

E por ultimo quais os aplicativos usados no seu empreendimento, que foi divido em;
Planilhas eletrénicas, editor de textos, software especifico da empresa e outros.
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outros
5%

Software

especifico da

empresa
25%

Planilha elétronica
65%

Editor de textos
5%

Fonte: Autoria propria (2018)

7.2 DIVULGAGAO DOS EMPREENDIMENTOS DE APODI

Atraveés dos dados obtidos, como ja esperado obtemos a maioria dos Empreendimentos
divulgando seu produto através das redes sociais, com 73%. Seguido da divulgacéo tradicional
(Jornais, radio, panfletos, ou carro de som) que acarretou cerca de 17% dos dados. Logo em
seguida vem os empreendimentos que ndo fazem a divulgacdo dos seu empreendimento, que
contou com cerca de 10% dos entrevistados. Notou-se a auséncia de empresas entrevistadas

com sites proprios.



DIVULGAGCAO DOS EMPREENDIMENTOS DE APODI

M Ndo divulga mRedes socias M Site préprio M Tradicionais

Fonte: Autoria propria (2018)
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8. CONSIDERACOES FINAIS

Com base nos dados obtidos através da pesquisa de campo, podemos descrever e
analisar qual é o perfil dos varios tipos de empreendedores que atuam no municipio de Apodi-
RN. Isso nos mostra a grande importancia de um trabalho académico voltado para essa area de
mapeamento empreendedor das cidades do RN, onde detalhamos os tipos de empreendimentos
assim como o carater, ramo, dentro outros. 1sso é de suma importancia ndo sé para quem deseja
abrir novos negécios, mas também pra quem deseja melhorar ou expandir seus
empreendimentos. Quem se interessar tera um trabalho académico (TCC) com inUmeras
informacdes para seu aprimoramento no ramo.

O trabalho foi de suma importancia para meu aprimoramento académico nessa primeira
fase do curso de Ciéncia e Tecnologia, na qual tive a experiéncia de produzir um trabalho de
conclusdo de curso (TCC). Contei também com a experiéncia muito vasta na area do
empreendedorismo e suas caracteristicas. E por fim, adquirindo muito conhecimento, historia
de vida e vitorias nos empreendimentos dos entrevistados na pesquisa de campo aplicada na
cidade de Apodi, na qual muitos relataram suas dificuldades e motivagGes para enfrentar um
universo téo concorrido que é o universo dos empreendimentos.

O trabalho foi de uma grande importancia para aprofundar minha compreenséo sobre o
Empreendedorismo. Assim pude perceber e viver alguns momentos de dialogo sobre o que é
empreendedorismo e ser empreendedor na pratica. Pude ver que empreendedorismo néo é so se
manter no mercado nem s6 a obtencdo de lucros atravées de vendas de produtos ou servigos. O
empreendedorismo estd além disso. Ele busca lucro sim, mas também gera empregos e
consequentemente gera aumento na economia do pais e também aguca a caracteristica basica
de todo empreendedor, que é a inovacao nos seus empreendimentos.

De modo geral os resultados alcancados na pesquisa foram bastante coerentes com o
porte da cidade, tendo em vista que o municipio de Apodi possui uma poténcia bastante razoavel
para seus empreendimentos, assim também como para abertura de novos tipos de comércios e
inovacdes na area do empreendedorismo. E uma cidade bastante empreendedora, assim também
como uma cidade muito promissora nos proximos anos para a economia do estado do RN.

Sendo assim, avaliamos que alcangamos o resultado esperado na pesquisa de campo, e
esperamos que o presente trabalho sirva de motivacdo para outros tipos de trabalhos
académicos na area do empreendedorismo, assim também como instrumento de pesquisa para
guem deseja empreender na cidade de Apodi e contar com um vasto material de estudo de

campo e graficos, baseados nos pontos fortes e fracos para o empreendedor na cidade, como
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também, sé para quem deseja estudar a dindmica local da cidade e como funciona o
empreendedorismo na mesma.

Vimos também um tipo de comércio peculiar na cidade de Apodi, que foi o caso da
empresa de materiais de irrigacdo do seu Neri Da Silva, engenheiro agronomo aposentado.
Quando entrevistado, seu Neri pode nos contar um pouco da sua historia e afirmou que mantem
seu comercio por pura diversdo (tendo lucro ou néo, seu comercio continuara de portas abertas)
e entretenimento, onde citou a seguinte frase “ A gente com 72 anos de vida, se ficar s6 dentro
de casa vamos virar morfo”

Por fim ressaltamos que embora nossa pesquisa tenha se concentrado nos
empreendimentos urbanos, pudemos perceber que na area rural do municio de Apodi € possivel
identificar uma forte vocacdo para atividades empreendedoras relacionadas a agricultura
familiar e ao cooperativismo com énfase principalmente para atividades agroecoldgicas e forte
presenca das mulheres. Esperamos que essa experiéncia empreendedora que se viabiliza no

campo possa ser objeto de estudo de nossa autoria, em outro momento da nossa formacao.
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https://www.terra.com.br/noticias/dino/empreendedorismo-no-brasil-avancos-e-dificuldades-fazem-o-brasileiro-empreender,ab3e144371ff58a1a1edcfd0920265d0ficzob73.html

10. ANEXO QUESTIONARIO

Uma pesquisa da UFERSA, com fins académicos, ndo se divulgara nomes de empresas ou
donos das mesmas, os dados sao sigilosos.

ANEXO A: QUESTIONARIO APLICADO PARA VERIFICAR OS
EMPREENDIMENTOS E A ANALISE DO PERFIL DOS EMPREENDEDORES DO
MUNICIPIO DE PARELHAS - RN.

Data: 04/07/2018

NOME DA EMPRESA:

NOME DO RESPONDENTE:
E-MAIL:

SEXO:

@)
@)

Masculino
Feminino

FAIXA ETARIA (anos):

@)
@)
@)
@)
@)
@)

Até 20

21a30
31a40
41 a50
51 a60
Mais 61

ESCOLARIDADE:

O O O 0O 0O o0 0o O O

o

Sem Instrucgéo
Alfabetizado

Fundamental Incompleto
Fundamental Completo
Ensino Médio Incompleto
Ensino Médio Completo
Ensino Superior Incompleto
Ensino Superior Completo
Superior + Especializacdo
Mestrado

Doutorado

QUANDO INICIOU O NEGOCIO?
IDADE DA EMPRESA
Data de fundacao / /




RAMO:

o Industria
o Comércio
o Servicos
TIPO DE NEGOCIO:

Exemplos: Industria de sabdo; Comércio de Calgados ou Servigo de Informatica.
GERENCIA/PROPRIETARIO:

REGISTRADA junto a RECEITA FEDERAL , JUCERN ou FIERN:

o Sim (Quais registros?)
o Nao

POSSUI EMPRESTIMO PUBLICO:
o Sim
o Naéo

QUANTIDADE DE FUNCIONARIOS:

o Nao possui

o 1a9

o 10a19

o 20a50

o 51a100

o Acimade 100

RTE DA EMPRESA:

Individual
Microempresa
Pequena
Média
o Grande
USO DE TECNOLOGIA:
o Sim
o Nao
Usa Para Qual Fim:

PO

o O O O

o Fins da Empresa

o Fins pessoais

o Fins da Empresa e Pessoais
Que Aplicativo Usa:

o Planilha Eletronica
o Editor de textos
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o Software especifico para empresa
o Qutros

COMO DIVULGA A EMPRESA:

o Néo divulga
o Redes Sociais
v (Quais? Instagram ( )Facebook ( ), Twitter ( ), Whatsapp ( ))
o Site proprio
o Tradicionais
v" (quais? Jornais ( ), radio ( ), panfletos ( ) ou carro de som( ))
CARATER:

Associacao
Cooperativa
Rede
o Privada
USO DO ESTABELECIMENTO:

o Alugada

o Propria

o Domiciliar
VOCE PENSA EM DESENVOLVER FUTURAMENTE ALGUM OUTRO NEGOCIO
EMPRESARIAL OU PROMOVER MELHORIAS NO QUE ESTA EM ATIVIDADE?

o Sim

o O O

o Naéo
COMO SURGIU A IDEIA DE MONTAR A EMPRESA?

Heranca ou exemplo dentro da familia

Exemplo de circulos de amizades

Fazendo curso de empreendedorismo

Identificando oportunidades onde trabalhou

Identificando uma oportunidade no mercado

Franquia

Procurando atividade apds a aposentadoria

Procurando independéncia profissional

OUTROS

O EMPREENDEDOR POSSUI OUTROS NEGOCIOS ALEM DESTE?
o Sim
o Néo

ESTA E SUA UNICA ATIVIDADE DE SUSTENTO FAMILIAR?

o Sim

0O O O 0O O 0o 0O o O



o Néo
QUAIS AS PRINCIPAIS DIFICULDADES ENFRENTADAS NA TUA EMPRESA?
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